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تبليغ مشروبات الکلي در تلويزيون جمهوري آذربايجان با نماد سفره افطار

يک پايگاه اينترنتي جمهوري آذربايجان از پخش آگهي بازرگاني تبليغ مشروبات الکلي در شرايط مشابه سفره افطاري از

شبکه هاي تلويزيوني اين کشور همزمان با روزهاي ماه مبارک رمضان خبر داد.

آران نیوز _ سايت «آذ. باکو» با اشاره به اينکه بيش از ده روز از ماه رمضان سپري شده و در شبکه هاي اجتماعي اينترنت در جمهوري آذربايجان، مباحثي درباره تبليغ مشروبات

الکلي در اين ماه در شبکه هاي تلويزيوني جمهوري آذربايجان جريان دارد، نوشت : « يکي از اين تبليغات به شرکت «کريستال پليوس » اختصاص دارد که مشروب «ناشه ورميا» را

با شعار «مشروب همه دوره ها» تبليغ مي کند. در خط داستاني اين تبليغ ، چند مرد در پشت ميز تزيين شده با غذا نشسته اند و منتظر هستند. در نگاه اول ، اين احساس ايجاد

مي شود که آنها منتظر «ساعت افطار» هستند. اما، در پايان اين تبليغ، مشروب به سفره آورده مي شود. در يک ويدئوي تبليغي ديگر اين شرکت نيز مشروب «سکرت» تبليغ مي

شود. »
سايت «آذ. باکو» به نقل از پايگاه اينترنتي «پرايم تايم» جمهوري آذربايجان افزوده است : « وقتي با مسئولان اين شرکت براي توضيح دادن در اين باره تماس گرفتيم، فردي به

نام «ماهر» پاسخ داد که من خودم 17 سال به عنوان سروان پليس فعاليت و از ديگران بازجويي کرده ام. اکنون تو کيستي که از من توضيح مي خواهي؟»
يکي ديگر از آگهي هاي بازرگاني مشروبات الکلي ، محصول شرکت « شراب گنجه 2» با نام «سيلور استار» است که با شعار « انتخابي که به ستاره ها مي برد» ، از شبکه هاي

تلويزيوني پخش مي شود.
الوين علي اف، کارشناس ارشد اين شرکت به «پرايم تايم» گفت : « تبليغات بدتر از اين هم در شبکه هاي تلويزيوني ما پخش مي شود. هيچ قباحتي در مورد معرفي محصول ما

وجود ندارد. ما با شبکه هاي تلويزيوني، قرارداد سالانه منعقد مي کنيم. جدول پخش را خود شبکه هاي تلويزيوني معين مي کنند. »
قلي محرملي، کارشناس برنامه هاي تلويزيوني گفت : « تبليغ کردن يا تبليغ نکردن مشروبات الکلي در ماه رمضان در شبکه هاي تلويزيوني، صرفا يک مساله اخلاقي و حساسيت

انساني است. اين موضوع با قانون تنظيم نمي شود. صرفا خوب است که شبکه هاي تلويزيوني با در نظر گرفتن اهل ايمان و انسان هاي روزه دار، در اين ماه تبليغ مشروبات

الکلي را متوقف کنند. به نظر من، سفارش دهندگان تبليغ مشروبات الکلي نيز بايد موضوعات حساس مربوط به فلسفه ماه رمضان را درنظر بگيرند و در غير اين صورت، تبليغ اين

مشروبات مي تواند به ضدتبليغ تبديل شود.»
پس از تماس هاي خبرنگار «پرايم تايم» با شرکت هاي توليد کننده ، قدري کاهش در تبليغ اين کالاها مشاهده مي شود.
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